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⼀、課程執⾏成果摘要 

本課程教學⽬標為：1. 理解流⾏分析與預測範疇及應⽤ 2. 分析流⾏主題意象與⾊彩

型塑 3. 執⾏流⾏市場調查及流⾏季節主題企劃。 因此本課程依照課程規劃，由授課⽼

師、業界⽼師⼀起授課，完成⼗六週不同主題的教學與學習，包括「流⾏分析與預測導

⼊」、「流⾏⾊與市場調查」、「流⾏主題意象、⾊彩分析與構成」、「織品材質質感與

⾊彩之主題構成」、「流⾏趨勢潮流/季節主題企劃」、「國際品牌設計師作品分析」等

主題。 

 

本學期課程與「吳⽇云服裝設計⼯作室」合作，授課教師與吳⽇云設計師攜⼿規

劃，藉由⼗六週課程建⽴學⽣對於流⾏趨勢預測及分析的概念，透過教師講解、引導學⽣

實際操作市場調查、業師的經驗分享及指導業界的企劃流程規範，真正實現學界與業界的

接軌。為實現上述⽬標，邀請吳⽇云設計師分享「流⾏趨勢潮流/季節主題企劃」－以⾃

⾝設計經驗為例，講解設計發想過程、企劃內容、格式，並指導學⽣實際操作。除此之

外，也邀請陳旻華講師分享「織品材質質感與⾊彩之主題構成」－通過世界權威預測機構

的組織架構、作業時程，帶領學⽣認識時尚領域上、中、下游包含多⾯向的專業，進⼀步

理解流⾏預測主題形成⾄付諸實現的完整程序；林依蒨講師分享「國際品牌設計師作品分

析」－以國際品牌為例，分析其通路及⾏銷策略，另外講師特別分享⾃⾝運⽤ＡＩ輔助設

計的經驗成果，藉此提供學⽣可借鑑和學習的典範。 

 

本課程將學期分成兩階段，第⼀階段帶領同學認識流⾏預測的範疇及應⽤，實際於

雙北⼋處商圈執⾏流⾏市場調查，完成共⼗⼆份調查報告。第⼆階段則指導學⽣⾃創品

牌，運⽤最新流⾏趨勢意象提出四個系列的商品設計建議，產出共⼗⼆份商品企劃。相信

通過此兩階段密集的學習操作，提供學⽣最新的流⾏預測相關知識及運⽤⽅法並將兩種能

⼒加以整合，未來同學們不管是要經營個⼈品牌或是應⽤於⼯作職場上，皆能提升其競爭

能⼒。 
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⼆、課程指導成果說明 

 

（⼀） 課程實際規劃與說明 

 

本課程旨在幫助學⽣了解當前時尚產業設計前端作業，即流⾏預測、分析⾄

導⼊商品企劃此流程，並且指導學⽣實際執⾏在地的流⾏統計和商品規劃，為達

成上述⽬標，故將本學期課程分為兩⼤部分（⾒表 1）。 

 

前半學期以建構同學們的流⾏預測概念為主。透過與同學⼀起閱讀世界主要

流⾏預測機構所發⾏之趨勢報告，針對其所擬定趨勢主題、⾊彩如何⽽來、認為

與⾃⾝接觸的流⾏是否⼀致做討論，再進⼀步使學⽣了解社會各領域脈動與時尚

的關聯，社會議題如何轉化為時尚⾵格，同時從中提煉下⼀季的流⾏⾊系。並於

《流⾏意象⾊彩分析》此堂課安排學⽣參觀系上的織品實驗室，實際請⼈員⽰範

於燈箱中專業對⾊的步驟。第五⾄九週將全班 63⼈分為 12 組（4-6 ⼈⼀組）於

課餘時間以在地的⼋處流⾏商圈為例，使⽤問卷統計、訪問、攝影等量化⽅式紀

錄 300-500 位⾏⼈的穿著款式、顏⾊、配飾，總結分析出各商圈地區客群所流⾏

的服裝⾊彩搭配⾵格等資料，製成圖表完成共⼗⼆份流⾏市場調查報告作為期中

考成績。 

 

後半學期以合作廠商「吳⽇云服裝設計⼯作室」的規劃主題為主，包含：吳

⽇云設計師《流⾏趨勢潮流/季節主題企劃》、陳旻華講師《織品材質質感與⾊

彩之主題構成》、林依蒨講師《國際品牌設計師作品分析》等課程（⾒表 1），

協助同學們對業界作業流程、資料運⽤有更具象的概念，於第⼗週⾄第⼗六週將

全班 63⼈分成 11 組（4-7 ⼈⼀組），為現有服裝品牌或⾃創品牌做基礎的

SWOT分析和針對下⼀季的流⾏趨勢提出⼀份四個系列共 24套造型的商品設計

建議企劃，完成共⼗⼀份簡報作為學期期末考成績。 
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表 1. 112-2 流⾏分析與預測課程內容 

⽇期 上課內容 ⽇期 上課內容 

2/27 
課程說明/  

流⾏分析的範疇與應⽤ 
4/30 流⾏季節主題企劃實務（⼀） 

3/05 流⾏分析與預測導⼊ 5/07 
織品材質質感與⾊彩之主題構成 

-陳旻華 

3/12 流⾏⾊與市場調查 5/14 
流⾏季節主題企劃實務操作

（⼆）/討論 

3/19 流⾏意象⾊彩分析/參觀 6樓 5/21 
流⾏趨勢潮流/季節主題企劃 

-吳⽇云 

3/26 流⾏主題意象分析與構成 5/28 國際品牌設計師作品分析-林依蒨 

4/02 春假 6/04 期末報告（1）流⾏季節主題企劃 

4/09 流⾏主題意象與⾊彩型塑 6/11 期末報告（2）流⾏季節主題企劃 

4/16 
期中報告（1） 

流⾏市場調查報告 
6/18 ⾃主學習 

4/23 
期中報告（2） 

流⾏市場調查報告 
6/25 ⾃主學習 

 

（⼆）具體教學成果與評估 

 

本學期具體教學成果有兩部分： 

1、流⾏市場調查報告 12 份 

每組同學各⾃於雙北⼋處商圈依照教師所指導⽅式完成數據統計及⾊彩、款

式分析報告。 

2、品牌商品企劃 11 份 
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每組同學分⼯合作加上業師的專業指導，完成符合下⼀季流⾏趨勢且具⼀格

的商品企劃。 

 

通過本學期課程安排，帶領學⽣了解流⾏預測、分析⾄導⼊商品企劃此流

程，同學們實際執⾏流⾏市場調查和商品規劃，此過程運⽤到觀察、溝通、統

計、分析、資料搜集、設計等技能，為同學們的企劃能⼒打下扎實基礎。 

 

（三） 課程遇到問題與困難 

 

1、課程時數變動與調整 

本學期週數正式從⼗⼋週調整為⼗六週的正式上課時間，時數的縮短加

上授課業師的時間臨時變動，故在課程安排上做了彈性調整，內容經過與業

師的討論濃縮的更加精練，並且另外安排課外時間與同學們⼩組討論，確認

學⽣皆理解課程內容與作業執⾏⽅式。 

 

2、實務操作的規劃及統整能⼒ 

本堂課程實務操作涉及實地⽥調、數據統計等步驟，且統計⼈數須在

300-500之間，因此⼩組如何規劃、分⼯、統計回收數據是⼀⼤挑戰，不過

在授課教師與業師的悉⼼指導下，同學們皆順利完成此調查報告，並且善⽤

科技⼯具，使調查過程、數據呈現流暢清晰。 

 

（四） 省思與未來的展望 

 

流⾏預測與分析作為時尚產業最超前的⼀環，通常提前商品企劃⼀年半⾄

兩年，資料搜集分析⽅式逐漸趨向ＡＩ化，預測機構也開始嘗試使⽤ＡＩ產出

意象圖，且當今的時尚分眾明顯，流⾏⾵格多元，未來課程規劃期許往此兩⽅

向嘗試，⼀為指導學⽣ＡＩ⼯具的應⽤與專業結合，⼆為市場調查嘗試以不同

⽅式進⾏統計分析，或是⿎勵同學將調查報告與預測機構早先推出的趨勢報告

進⾏⽐較分析，對流⾏預測產⽣⾃⼰的理解。 
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三、 學⽣學習成果 

 

（⼀）商圈調查簡報 

第⼀組 

組員 

411222556 ⿑婉華 411222013 張德⾳ 

411222207 巫⽟婕 411222336 蘇宣粸 

411222374 ⿈怡嘉 411222568 莊凱婷 
 

地點 信義商圈 

簡報

內容

節錄 
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第⼆組 

組員 
411222154 蔡雅安 411170038 陳治銓 

411222520 林⽴翔 411222453 林⼦漩 
 

地點 中⼭商圈 

簡報

內容

節錄 
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第三組 

組員 
411222506 張瑀軒 411230151 詹詠⼼ 

411222611 ⿈裎祐 411222570 趙 鍇 
 

地點 信義商圈 

簡報

內容

節錄 
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第四組 

組員 

411222386 陳 語 411222427 劉⼦蕾 

411222441 ⿈筠絜 411222582 吳岱凌 

411222544 張宇柔 411222257 鄭⽻宸 
 

地點 五分埔商圈 

簡報

內容

節錄 

 



 

 

9 

第五組 

組員 
411222116 許宸豪 411222192 魏 婕 

411222128 王宣勻 411222219 王 薇 
 

地點 忠孝復興商圈 

簡報

內容

節錄 
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第六組 

組員 

411222415 曾若晴 411222324 沈柔安 

411222037 洪妤玟 411222269 張愷芸 

411222532 張岑安 
 

地點 天母商圈 

簡報

內容

節錄 
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第七組 

組員 

411222518 李詠渝 411222348 ⿈⼦軒 

411222104 李悅羚 411222350 蔡⽻萱 

411222609 蔡欣妤 411222362 杜凱芸 
 

地點 西⾨町商圈 

簡報

內容

節錄 
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第⼋組 

組員 

411222087 何幸蓁 411222180 林葵恩 

411222051 賴羿彣 411222221 林倢儀 

411222063 蔡莘緹 
 

地點 ⼠林商圈 

簡報

內容

節錄 
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第九組 

組員 

411222075 游芳瑜 411222489 ⽥ 蕾 

411222283 莊閔媃 411222594 徐⼩璐 

411222295 ⿈毓庭 
 

地點 101商圈 

簡報

內容

節錄 
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第⼗組 

組員 
411222300 ⿈⼦軒 411222439 林以晴 

411222398 何芊蓉 411222465 李采軒 
 

地點 敦化商圈 

簡報

內容

節錄 
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第⼗⼀組 

組員 

411222403 林芝翎 411302435 戴愷均 

411222245 李庭佑 411381522 吳昀諠 

411222130 ⿈詩恩 
 

地點 公館商圈 

簡報

內容

節錄 
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第⼗⼆組 

組員 

411222142 陳宣尹 411222312 楊儒芬 

411222233 ⿈則樸 411222477 ⿈⽴宸 

411222271 林姿萱 411222491 王沛怡 
 

地點 美麗華商圈 

簡報

內容

節錄 
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（⼆）品牌企劃簡報 

第⼀組 

組

員 

411222142 陳宣尹 411222312 楊儒芬 

411222233 ⿈則樸 411222477 ⿈⽴宸 

411222271 林姿萱 411222491 王沛怡 
 

品

牌 

DEADLY DIVA 

簡

報

內

容

節

錄 
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第⼆組 

組

員 

411222386 陳 語 411222427 劉⼦蕾 

411222441 ⿈筠絜 411222582 吳岱凌 

411222544 張宇柔 411222257 鄭⽻宸 
 

品

牌 
SCULPTOR 

簡

報

內

容

節

錄 
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第三組 

組

員 

411222611 ⿈裎祐 411222570 趙 鍇 

411222049 陳奕安 411222520 林⽴翔 

411170038 陳治銓 411222154 蔡雅安 

411222453 林⼦漩 
 

品

牌 

VIVIENNE WESTWOOD 

簡

報

內

容

節

錄 
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第四組 

組

員 

411222403 林芝翎 411302435 戴愷均 

411222245 李庭佑 411381522 吳昀諠 

411222130 ⿈詩恩 411222166 王禹涵 
 

品

牌 

Eleganza Viva 

簡

報

內

容

節

錄 
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第五組 

組

員 

411222087 何幸蓁 411222180 林葵恩 

411222051 賴羿彣 411222221 林倢儀 

411222063 蔡莘緹 411230151 詹詠⼼ 
 

品

牌 

CozyCloud 

簡

報

內

容

節

錄 
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第六組 

組

員 

411222556 ⿑婉華 411222013 張德⾳ 

411222207 巫⽟婕 411222336 蘇宣粸 

411222374 ⿈怡嘉 411222568 莊凱婷 
 

品

牌 
Freaky Gals 

簡

報

內

容

節

錄 
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第七組 

組

員 

411222518 李詠渝 411222348 ⿈⼦軒 

411222104 李悅羚 411222350 蔡⽻萱 

411222609 蔡欣妤 411222362 杜凱芸 
 

品

牌 

NIKE ACG 

簡

報

內

容

節

錄 
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第⼋組 

組

員 

411222075 游芳瑜 411222489 ⽥ 蕾 

411222283 莊閔媃 411222594 徐⼩璐 

411222295 ⿈毓庭 409050377 陳苡瑄 
 

品

牌 

VIVIENNE WESTWOOD 

簡

報

內

容

節

錄 
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第九組 

組

員 

411222116 許宸豪 411222192 魏 婕 

411222128 王宣勻 411222219 王 薇 
 

品

牌 

BOTTER 

簡

報

內

容

節

錄 
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第⼗組 

組

員 

411222415 曾若晴 411222324 沈柔安 

411222037 洪妤玟 411222269 張愷芸 

411222532 張岑安 
 

品

牌 

Güzel Active 

簡

報

內

容

節

錄 
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第⼗⼀組 

組

員 

411222300 ⿈⼦軒 411222439 林以晴 

411222398 何芊蓉 411222465 李采軒 

411222506 張瑀軒   
 

品

牌 

STUSSY 

簡

報

內

容

節

錄 
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四、輔仁⼤學 113 年【永續產學成果導向課程】教案計畫書 

課程名稱 流⾏預測與分析 授課教師 張翠園、吳⽇云 

開課單位 織品服裝學系 年  級 ⾏銷⼆ 

學分數 2 實施週數 ⼀週  

課程規劃 

上課時間 13：40-15：30 

單元主題 流⾏趨勢潮流/季節主題企劃 
 

融入 SDGs 議題 

參考資料：
https://globalgoals.tw/ 

☐消除貧窮☐終止飢餓 ☐健康與福祉☐性別平等☐乾淨水衛生  

☐潔淨能源  ☐尊嚴就業與經濟發展 n 產業創新與基礎建設   

☐減少不平等  ☐永續城邦與社區  n 負責任的消費與生產 

☐氣侯行動    ☐保育海洋生態    ☐保育陸域生態 

☐和平正義與有利的制度 ☐發展全球夥伴關係 

學習內容 

本週該課程主要請業師授課，透過業師的⾃⾝設計經驗分享，講解

設計發想過程、企劃內容、格式，引導同學初步了解如何規劃以及

帶領探討商品企劃的過程，並指導學⽣實際操作 

教學設備/資源/教具 

電腦、網路、單槍投影機、喇叭、⿆克⾵ 

教學簡報ＰＰＴ、影⽚、企劃格式範例 

學習活動設計 

實施方式 時間設定 教學方法 備註 

壹、【經驗分享】 

⼀、課程將以業師講述為主。 

⼆、教室空間安排：依照分組名單，請學⽣以

組為單位⼊坐，以利課程過中討論之。 

三、視聽設備：確認電腦、網路、單槍投影

機、喇叭、⿆克⾵等是否正常運作，以利課程

順利進⾏。 

四、教學資源：教學簡報 PPT、多媒體影⽚ 

50分鐘 業師講述 
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貳、【中間休息】 10分鐘 ⾃由討論  

參、【流⾏趨勢討論】 

1、教師與學⽣討論： 

（1）對流⾏的看法 

（2）對趨勢的看法 

（3）流⾏趨勢主題 

10分鐘 師⽣討論 

 

肆、【⼩組討論】 

１、學⽣總共分成 11 組，每組輪流與業師討論

各⾃企劃主題 

2、業師提醒 

（1）商品企劃需注意款式規劃 

（1）企劃需契合品牌⾵格 

（1）永續趨勢的重要性 

（1）留意新消費者畫像 

40分鐘 
業師與各組

分別討論 

 

 

 


