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摘  要 

 

本課程透過課堂講授與相關活動之參與，使學生了解健康傳播之基本理論與概念，了

解大眾傳播於健康領域之應用，並透過教學活動之進行，使學生具備分析健康媒體之問題、

及規劃傳播宣導活動之基本知識。本學期(107 學年第 1 學期)首次採用產學合作方式，邀請

好棒棒創意公司執行長張景賀先生，一起設計及執行下半學期之課程。除了張執行長到班

授課或指導三次之外，並聘請輔大診所、輔大學輔中心及輔大衛保組等五位專業人員擔任

臨床顧問，以確保學生之宣導媒體中，知識之正確性並能符合臨床實務之需求。 

本次修課人數 32 名，分為五組進行健康宣導媒體之設計。在授課教師、張景賀執行長

及五位臨床顧問指導下，各組主題及設計出來之媒體類別分別為：1.心理衛生，海報並以

QRcode 連結知名網站；2.高血脂預防，海報並以 QRcode 連結自設 IG；3.糖胖症預防，海

報、社群貼文(FB&IG)、直播及 LINE 貼圖；4.新 A 型流感，自錄衛教影片；5.膝關節炎預

防，自製動畫。相較過去本課程之產出結果，本學期之學生充分使用了目前新興的媒體進

行設計，在品質上則因有業師及臨床顧問之指導，更具有專業性。自學生填答之學習問卷

之統計結果顯示，絶大部份之學生對本課程之評量指標，均感到認同。本課程未來期望能

繼續以此模式開課，以提高同學對本專業選修課程之收穫。 
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壹、課程實際規劃與說明 

 

一、課程目標 

 (一)認知部份：1.了解大眾傳播的基本概念與理論；  

             2.了解大眾傳播於健康領域之應用； 

            3.認識健康傳播宣導活動之規劃與評價歷程 

 (二)技能部份：1.分析現存媒體內容的特色與問題。 

            2.分析大眾對健康傳播內容之需求與意見。 

            3.能將公共衛生宣導概念轉換成大眾能接受.之符號。 

 (三)情意部份：1.感受到大眾傳播對於公共衛生之重要性； 

            2.瞭解負面的健康傳播訊的普遍性及危害性； 

              3.增加對現存媒體內容的問題之敏銳度； 

二、課程設計與特色 

 (一)理論與實務並重 

  1.本課程透過期中報告(參與記者會)，使學生實際見證到大眾傳播中資訊之流向，驗證大

眾傳播學之相關原理。 

  2.透過大眾傳播媒體訊息之評析與設計，使學生體驗到實際將保健資訊轉化為目標閱聽

者能理解符號之歷程。 

  3.透過實務界專業人士之分享與交流，增加學生對健康傳播實務領域之認識。 

 (二)產學合作： 

  1.透過與具有醫學背景之媒體業者合作，使學生之成品在企業導師之指導下進行，學生

可在修此課程中即同時接觸實務情境。 

  2.安排學生分組接受臨床顧問之指導，依臨床顧問建議之重點議題進行媒體設計。學生

之創意或成品有機會被實務界採用，增加學生之學習動力。 

三、與企業合作方式(含企業具體委託事項)與企業於課程中的角色。 

  (一)知識教導： 

由張執行長到班進行專題演講，講解該公司於設計健康傳播媒體時所運用之相關知識

及實務經驗。 

  (二)教育研習： 

由張執行長到班與授課教師共同進行研習活動，以業界常用之基礎軟體，教導同學設

計媒體時常用之視覺軟體技巧，協助各組將其選定議題之資訊，轉化成為目標對象可

以理解之符號。 

  (三)專案指導：  

本課程之期末報告為大眾傳播媒體設計，安排臨床顧問課外時間，指導各組學生完成

專案內容。  
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貳、具體教學成果與評估 

 

一、課程評量與學生學習成效評估方式： 

本課程設計如下，第(五)項為加入產學合作。課綱詳見附件一。 

(一)參與程度：出席及課堂表現，15%。 

(二)作業：平面宣傳廣告評析、進度報告個人評論，10%。 

(三)考試：1 次，共 15%。 

(四)小組報告 1：記者會訊息傳播分析口頭報告，佔 20%。 

(五)小組報告 2：健康傳播媒體訊息發展與設計，佔 40%。 

   依企業導師、授課老師及臨床顧問之指導選定議題，逐步發展及設計出健康傳播媒體。 

1.進度 2-1：各組針對議題收集相關醫學資訊、瞭解閱聽者及媒體現況。(12/6 報告) 

2.進度 2-2：各組針對欲宣導之健康資訊畫出視覺草稿，請老師們指導。(12/20 報告) 

3.進度 2-3：各組完成健康傳播媒體設計，進行完整的專案報告。(108/1/3 報告) 

 

二、具體教學成果 

    本次產學合作的與好棒好創意公司合作，由該公司執行長張景賀先生代表，與本人進

行課程設計，在張執行長建議之下，本課程另邀五位實務專家擔任臨床顧問，以確保各組

學生之宣導內容的正確性，以及臨床的需求性。張執行長參與畫面及臨床顧問照片，詳見

附件二。於下半學期產出五份健康傳播宣導媒材，條列清單如表1，各組期末口頭報告現場

照片請見附件三，各組報告之簡報檔案重點詳見附件四。本課程部分上課及同學期末報告

簡報檔電子檔，詳見附件五。上課及各組簡報檔紙本詳見附件六。 

表1. 各組學生、臨床顧問、主題及採用媒體一覽表 

組別 姓 名 臨床顧問 單位/主題 媒體 

一 
石譯淳、張 頎、楊景琁、 

許淑雅、陳毓琇、陳韋慈 

學生輔導中心 

  何冠瑩老師 
心理衛生 

海報 

QRcode 連結知名網站 

二 
涉谷詠太、王泓文、李柏諺 

王冠麟、許博鈞、柳川智彥 

輔大診所家庭醫學科 

  詹淇斐醫師 
高血脂 

海報 

QRcode 連結自設 IG 

三 

許漢麟、王 蕾、鄭羽軒、 

陳于亘、鍾佩真、郭 晴、 

陶敏萱 

輔大診所營養師 

  鄭東蘭營養師 
糖胖症 

海報、社群貼文

(FB&IG)、直播及 LINE

貼圖 

四 

龔建宇、林欣怡、陳羿君、 

陳逸安、林彥辰、陳文婷、 

張雅涵 

輔大衛生保健組 

  葉玉枝組長 
新A型流感 衛教影片 

五 

李孟哲、丁政毓、莊 心、 

陳 宜、康鈞喬、蔡佳穎、 

劉姣佑 

輔大診所復健科 

  陳惠文醫師 
膝關節炎 自製動畫 
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三、產學成果評估： 

 (一)質化部份： 

1.與傳播媒體公司之合作： 

本課程為產學合作課程，與好棒棒創意公司合作，由該公司執行長張景賀先生擔任企

業導師。張執行長本身有深厚的醫療專業，對於醫療體系與一般民眾的溝通品質甚為憂心，

故以設計出簡明亦懂的健康資訊為其公司之使命。張執行長於本次課程中到課堂三次。第

一次分享其於業界進行健康傳播的專業經驗，第二次現場指導同學使用軟體設計動畫，第

三次則擔任期末口頭報告的總評審，為同學提供許多實務及技術之指導。 

 

2.與臨床實務專家合作： 

本課程原只期望邀輔大診所醫療人員提出議題需求，但經與張執行長討論後，決定邀

請輔大診所醫療人員、校內學輔中心教師及衛生保健組組長，擔任本課程之臨床顧問，除

可導正學生醫學知識之外，並能提供其臨床實務之需求與建議。故，學生在此門課獲得產

業界老師、臨床顧問及授課老師之指導，同時獲得理論與實務之相關知能。自同學之產出

於內容方面，較具有醫學之專業性，在媒體設計方面較能針對目標對象之需求，並應用媒

體業師之觀念進行設計。各組之產出在管道選擇方面，除運用傳統媒體(如：海報、影片、

動畫…等)外，亦多能結合新興媒體(如：臉書、 IG、APP、QRcode…等)，以增加目標對象

之接觸廣度。 

 

3.產學效益(例如：工讀實習機會、設備贊助、競賽獎金補助、行銷宣傳…等) 

 (1)透過本課程之合作，好棒棒創意公司已同意做為本系之實習單位。本課程學生未來若到

好棒棒創意公司應徵實習或工讀機會，亦有優先考慮錄取之優勢。 

 (2)本課程期末報告之議題，皆由輔大診所醫療人員、學生輔導中心老師及衛生保健組組長

所建議，表現優異者，此三個科室均可能採用學生作品，實際做為宣導之媒體。若獲正式

公開使用，公衛系同學及好棒棒創意公司將共同掛名，增加同學之成就感。 
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(二)量化部份： 

1.修課人數與教學成果之數量： 

本次修課人數共32人，分為5組產出5份產學成果。各組學生、臨床顧問、主題及採用媒

體清單請見表1。 

2.學習心得問卷內容與統計結果： 

  (1)學習心得問卷內容： 

本課程於最後一次課程結束後，於課堂進行「產學成果導向課程」學習心得問卷調查，除

教發中心設計之13題外，本課程另外設計兩個題目，分別為第14題「我覺得本課程與業界老師合作，

使我於設計傳播媒體方面有許多收穫」，及第15題「我覺得本課程請臨床顧問協助指導，使我於本

組議題之專業知識增加許多」。題目詳見表2。 

 

表 2.107 年高教深耕計畫「產學成果導向課程」健康傳播學習心得問卷內容 

1.相對於本系其他課程，本課程能讓我更深入地學習到專業知識 

2.相對於本系其他課程，本課程更能讓我將所學的專業知識應用於實際場合 

3.相對於本系其他課程，本課程更能讓我從中獲得問題解決經驗與能力 

4.相對於本系其他課程，本課程更能讓我在各種情境中結合既有知識想出解決問題的有

效策略 

5.相對於本系其他課程，本課程更能讓我學到如何從不同的角度和層面看事物 

6.相對於本系其他課程，本課程更能從教學內容中激發我多元想法與視角 

7.相對於本系其他課程，本課程更能讓我學習跨領域知識的整合能力 

8.相對於本系其他課程，本課程會讓我投入更多時間在學習課業上 

9.本課程的業師能教導我許多實用性的專業知識 

10.本課程能讓我在團體中以協調、溝通與合作的方法來達成目標 

11.綜合而言，相對於本系其他課程，本課程更能讓我建立在職場上所需的實戰能力 

12.我會推薦別的同學來修讀這門課 

13.我期待未來能有機會再修讀此類型產學成果導向的課程 

14.我覺得本課程與業界老師合作，使我於設計傳播媒體方面有許多收穫 

15.我覺得本課程請臨床顧問協助指導，使我於本組議題之專業知識增加許多 
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  (2)學習心得問卷內容與統計結果： 

  經統計各題次數分布後，所有題目之答題分布統整於圖1。 

  

 

 

   自圖1之答題分布可見，絶大多數同學們對問卷中之各項題目，均表示同意或非常同意，

沒有人回答非常不同意，極少人回答不同意，可見對此課程頗為肯定。不過，值得注意的

是，第8題沒意見者頗多，此題問到投入時間問題，認為投入較多時間者佔五成，可見時間

佔用應不致問題。第14題及第15題則幾乎所有人均回答同意，可見業界老師及臨床顧問之

設計，對幾乎所有同學都感到很有幫助。有關問卷中所有題目的單題詳細次數分布圖，請

詳見下頁。全部的問卷紙本詳見附件七。 
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參、課程遇到問題與困難 

 

一、課程結合企業及業師之困難 

 

    由於傳播科技不斷進步，改變了人際間的互動方式，也增加了許多大眾傳播之方式。

此次透過產學合作方案，擬邀請相關業界擔任企業老師之過程中，發現以健康產業為主要

客群之媒體公司不多。再者，業者願意協助本課程者更少。本次好棒棒創意公司之執行長

本身因為對健康傳播之使命感，願意花時間與本人討論課程之設計，並親自到班三次，已

花費其許多時間。因此公司創業維艱，明年以拓展國際知名度為主要方向。故張執行長已

先聲明，明年應無法再配合此課程。故，產學合作之持續性可能是此類課程設計之一大困

難。 

 

二、課程結合實務單位之困難 

    本課程之另一產業結合為實務進行健康宣導活動之單位。本次很幸運的，邀請到輔大

診所三位醫療人員，以及校內學生輔導中心老師及衛生保健組組長，共五位擔任各組的臨

床顧問。因顧問們均為專職身份，與同學之配合時間相當有限。授課教師在徵詢顧問合作

意願與模式時，另需評估學生與顧問之配合度問題，頗為挑戰。但此次五位顧問均十分樂

意指導學生，所以使此困難降到最低。另外，因學生輔導中心及衛生保健組組長不得支領

補助款之諮詢費用，使授課教師需自掏腰包，亦是困難之一。 

 

三、學生組內合作之困難 

    本次課程共 32位同學選修，其中包括 10位為外系同學。這 10位中，7位來自織品服

裝學系，形為第四組同學，另 3位與公衛系 3位同學組成第四組。第四組同學除 3名公衛

系同學外，另三位分別來自哲學系、金融國企及大眾傳播學程。因 6 個成員卻來自 4個系，

所以在集體討論方面困難重重。本課程要求各組應至少找臨床顧問進行諮詢兩次，但第四

組因成員時間差異太大，導致只能與臨床顧問面對面討論一次，而且唯一的一次也無法全

員到齊。此次課程雖有此困難，但與產學合作無關。未來或許可朝限制外系選修方式來改

善此問題。 

 

肆、省思與未來的展望 

 

    本課程以產學合作方式，期望增加本課程之實務與理論結合之程度。但自張執行長及

實務界演講者(董氏基金會林清麗主任)之授課中可見，實務經驗何其之廣及深，學生透過

產學合作之課程中，若能有所吸收，也只如大海中的一滴水。有關實務之經驗，仍需透過

較長期之見習或實習，方能有更完整及深入的體會。未來，有關健康傳播領域，在校內課

程，仍希望有產學合作的機會。有關對此領域有興趣之同學，我會建議他們以輔系或雙主

修方式，到本校傳播學院修課。另外，亦可於本系公共衛生實習單位中，選擇業務與健康

傳播相關之單位，實際參與六週到八週的業務，以為其想走此領域再增添一些實力。 
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附件一、課綱 

107 學年天主教輔仁大學課程綱要(1108 修訂版) 
開課系所 

名稱及代碼 
公共衛生學系 D-9203-10636 

開 課 名 稱 健康傳播 Health Communication 
選 別 學分數 學 期 時 間 

選 2 上 單週週四 5-8 節 

開 課 教 授 陳  凱  倫   (Chen, Kai-Ren)  (DG316-1；034416@mail.fju.edu.tw) 

課 程 目 標 

透過課堂講授與相關活動之參與，使學生了解健康傳播之基本理論與概念，了解大眾
傳播於健康領域之應用，並透過教學活動之進行，使學生具備分析健康媒體之問題、
及規劃傳播宣導活動之基本知識。 
1.認知部份：(1)了解大眾傳播的基本概念與理論；  

          (2)了解大眾傳播於健康領域之應用； 
          (3)認識健康傳播宣導活動之規劃與評價歷程 

2.技能部份：(1)分析現存媒體內容的特色與問題。 
          (2)分析大眾對健康傳播內容之需求與意見。 
          (3)能將公共衛生宣導概念轉換成大眾能接受之符號。 

3.情意部份：(1)感受到大眾傳播於公共衛生之重要性； 
          (2)增加對現存媒體內容的問題之敏銳度； 

課 程 內 容 

1 09/13 
健康傳播之定義、課程簡介 

 
大眾傳播與公共衛生 

單元一、大眾傳播學原理(principles of mass communication)  

3 09/27 
誰在說故事?-傳播者議題 

第 3-8 週內參與記者會 
           健康產業的傳播者策略 

5 10/11 
如何說故事?-傳播健康訊息之理論與模式  
           傳播健康訊息之分析 

7 10/25 
誰在聽故事?-閱聽者議題  

聽進去了嗎?-傳播效果 

9 11/08 
記者會訊息傳播分析口頭報告 小組報告 1 

開卷紙筆測驗 期中考試 

單元二、健康傳播宣導活動  

11 11/22 
13:40~15:20-健康宣導活動之規劃 決定議題、收集資料 

15:40~17:10 健康傳播媒體訊息發展與設計- 
如何說書? 

張景賀執行長演講 

13 12/6 
13:40~15:20-健康宣導活動之評價 

12/5(三)PM2:00-3:00 參訪
疾病管制署戰情室 

15:40~17:10-健康傳播媒體訊息發展與設計- 
 實務研習(PPT 動畫教學) 

張景賀執行長指導 
小組進度報告 2-1 

15 12/20 
危機溝通 小組進度報告 2-2 

健康傳播實務經驗分享  

17 01/03 
13:40~17:00-健康傳播宣導活動規劃報告 

(含媒體設計成果) 
17:00-課程回饋與討論 

小組報告 2-3 
凱倫老師及張景賀執行長
共同評分 
1/10前繳交期末書面報告 

http://www.jour.nccu.edu.tw/homepage/health/teach_reading3.htm#s7
http://www.jour.nccu.edu.tw/homepage/health/teach_reading3.htm#s7
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上 課 方 式 1.課堂講授  2.討論  3.媒體賞析  4.產學合作  5.課外活動參與 

評 分 標 準 

1.參與程度：出席及課堂表現，15%。 

2.作業：視主題需要設計個人作業，10%。 

3.考試：1 次，共 15%。 

4.小組報告 1：記者會訊息傳播分析口頭報告，佔 20%。 

   各組參與衛生機構舉辦之記者會一次，會後追踪該會內容的露出狀況， 

   並運用大眾傳播理論寫出評論。此報告以 PPT 簡報檔呈現為主。 

5.小組報告 2：健康傳播媒體訊息發展與設計，佔 40%。 

 各組依企業導師及授課老師之指導，選定議題後，逐步發展及設計出健康傳播媒體。 

(1) 進度 2-1：各組針對議題收集相關醫學資訊、瞭解閱聽者及媒體現況。 

(2) 進度 2-2：各組針對欲宣導之健康資訊畫出視覺草稿，請老師們指導。 

(3) 進度 2-3：各組完成健康傳播媒體設計，進行完整的專案報告。 

 *出席要求：若期中考前兩次以上(含兩次)未出席，期中考扣考。期中考後兩次以上 

             (含兩次)未出席者，不得參與期末報告之進行。 

 *各項目比重依實際執行狀況進行調整。 

參考教材 

 1.王宗曦、吳宜蓁、張美慧等(2013)。健康產業行銷與溝通。台北：前程出版社。 

2.郭慧琳(譯)(2008)。健康傳播。台北：華杏出版社。(Corcoran 編) 

 3.李蘭、晏涵文、陳富莉等(2010)。健康行為與健康教育。台北：巨流圖書公司。 

 4.郭光華(2004)。傳播學是什麼?台北：揚智出版社。 

 5.馬成龍(編)(2008)。健康傳播與公共衛生。香港：香港教育圖書公司。 

 6.Bethesda, MD.(2001).Making Health Communication Programs Work.USA：National  

  Cancer Institute,2001.http://www.cancer.gov/cancertopics/cancerlibrary/pinkbook 

 7.National Cancer Institute.(2011).Making Data Talk:A Workbook.USA：National Cancer  

Institute.https://www.cancer.gov/publications/health-communication/making-data-talk.pdf 

8.WHO.WHO Media Handbook Wall Chart during public health emergency. 

9.秦美婷(2007)。台灣健康傳播之研究—以民生報 1985-2005 年肺結核、愛滋病、 

SARS、禽流感議題建構為例。台北：唐山。 

10.徐美苓(2001)。愛滋病與媒體。台北：巨流。 

教學平台網址 Tronclass (請將 email 設定成自己最常用的帳號)、Zuvio、Kahoot 

學習規範 

1.若需請假，請填妥請假單正式請假。若為臨時請假，請於隔週上課時補請。 
2.依進度預習、複習教材，並準時繳交作業。 
  (作業遲交者，一週內成績打 9 折，超過一週未交即不得補交。) 
3.課堂上認真參與各項教學活動，進行分組任務時亦應認真負責。 
4.為維護同學上課權益，上課請勿聊天、遲到、滑手機或用電腦。請將手機轉為震動
或無聲，若有急事請至教室外用電話。 
5.為方便討論，課堂上若需移動座位，請大家儘量配合。 
6.請保留與成績有關等書面資料。 
7.有疑問歡迎找老師討論。固定諮詢時間為週二及四中午，其餘時間另約。 

聯絡方式 辦公室：DG316-1；電話：2905-3481；Email address：034416@mail.fju.edu.tw 

教學助理 大四賴佳欣學姐 

歡迎同學加入本課程的行列~~ 
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附件二、業界老師及臨床顧問之指導狀況 

1.好棒棒創意公司執行長張景賀先生  

 

11 月

22 日

下 午

到 班

進 行

第 一

次 授

課 

 

11 月

22 日

主 題

以 概

念 與

經 驗

分 享

為主  

 

12 月
06 日
下 午
到 班
進 行
第 二
次 授
課 ，
逐 桌
教 導
同 學
操 作
軟體  
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2.輔大之臨床顧問  

 
第一組：  

 
第一組同學到學輔中心請教何冠瑩老師  
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第二組 

  
第二組同學到輔診所請教詹其斐醫師  

第三組照片 

 
第三組同學到輔診所請教鄭東蘭營養師  
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附件三、期末口頭報告現場照片 

 

1.老師及同學專心聽台上同學報告。  

 

 
張執行長、詹醫師及鄭營養師均到場聽取同學簡報並提出評論、給予回領及鼓勵。 

 

2.張執行長針對各組海報進行專業評論  

 
業師現場指導同學評析海報的優缺點  
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第一組 

 
以海報搭配 QRcode 方式進行媒體設計  

 

第二組 

 
以海報搭配 QRcode 方式進行媒體設計，並在 IG 設計專頁。  



17 

 

 

第三組 

 

使用多元管道-海報及新興媒體(如：APP 貼圖、直播 ..)-傳播糖胖症預防之道。  

 

第四組 

   

設計並拍攝有趣的影片吸引觀眾注意，影片頗獲師生喜愛。  
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 第五組  

  

設計有趣的動畫，由同學自己畫動畫並自己配音。  

第三組與張執行長合照  

 

 

第四組與張執行長合照  
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附件四、期末報告各組簡報檔重點 

第一組：憂鬱情緒調適宣導  

  

 

海報  
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第二組：高血脂預防  

  

 

海報  
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第三組：糖胖症預防 

  

 

1.海報 

 
2. 社群貼文(FB&IG)  
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第四組、新 A型流感預防 

  

  

自製影片
https://www.youtube.com/watch?v=yrFLq9krC

Ok&feature=youtu.be 

  
  

https://www.youtube.com/watch?v=yrFLq9krCOk&feature=youtu.be
https://www.youtube.com/watch?v=yrFLq9krCOk&feature=youtu.be
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第五組：膝關節炎防治 

  

 

 

 

自製動畫 
https://youtu.be/6UHrVoQdWJA 
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附件五、課程檔案光碟與目錄 

 

1.107 年產學成果導向型課程【成果報告】-公衛系陳凱倫老師 

2.107-1HC 健康傳播課程綱要(雙週版)1108 修訂版 

3.附件一 107 年產學成果導向型課程【申請表】-公衛系健康傳播課程 

4.107-1-HC-1122-健康宣導活動之規劃 ST 

5.107-1-HC-1206 大傳活動之評價 ST 

6.107-1HC1122 張景賀執行長-輔大公衛 衛生教育媒體設計 - 社群媒體實務操作分享 

7.107-1HC1206 張景賀執行長-輔大公衛 衛生教育媒體設計 - 投影片動畫製作 

8.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第一組)心理衛生 

9.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第一組)心理衛生-海報 

10.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第二組)高血脂 

11.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第二組)高血脂-海報-0102 

12.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第三組)糖胖症 

13.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第三組)糖胖症-海報 

14.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第四組)新 A 流 

15.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第四組)新 A 流預防影片 

16.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第五組)膝關節炎 

17.107-1HC 健康傳播進度報告 2-3(第五組)膝關節炎的認識與預防-PPT 動畫 

18.107-1HC 產學成果導向型課程【成果報告】健康傳播學習心得問卷 
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附件六、上課簡報檔及各組期末報告簡報檔紙本 

 

  



26 

 

附件七、臨床顧問諮詢會議資料  
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附件八、產學成果導向課程學習問卷-修訂後問卷內容及學生問卷紙本 

107 年高教深耕計畫「產學成果導向課程」健康傳播學習心得問卷 

1.相對於本系其他課程，本課程能讓我更深入地學習到專業知識 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

2.相對於本系其他課程，本課程更能讓我將所學的專業知識應用於實際場合 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

3.相對於本系其他課程，本課程更能讓我從中獲得問題解決經驗與能力 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

4.相對於本系其他課程，本課程更能讓我在各種情境中結合既有知識想出解決問題的有效

策略 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

5.相對於本系其他課程，本課程更能讓我學到如何從不同的角度和層面看事物 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

6.相對於本系其他課程，本課程更能從教學內容中激發我多元想法與視角 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

7.相對於本系其他課程，本課程更能讓我學習跨領域知識的整合能力 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

8.相對於本系其他課程，本課程會讓我投入更多時間在學習課業上 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

9.本課程的業師能教導我許多實用性的專業知識 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

10.本課程能讓我在團體中以協調、溝通與合作的方法來達成目標 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

11.綜合而言，相對於本系其他課程，本課程更能讓我建立在職場上所需的實戰能力 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

12.我會推薦別的同學來修讀這門課 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

13.我期待未來能有機會再修讀此類型產學成果導向的課程 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

14.我覺得本課程與業界老師合作，使我於設計傳播媒體方面有許多收穫 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

15.我覺得本課程請臨床顧問協助指導，使我於本組議題之專業知識增加許多 

□非常同意 □同意 □沒意見 □不同意 □非常不同意 

其他意見(請簡述即可) 

 


